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一、基本情况 

（一）项目基本情况。 

为贯彻落实省委、省政府“1+1+9”以及市委、市政府

工作部署，深入推进高端、优质、特色农产品优势和“粤字

号”知名农产品品牌创建行动，努力实现一二三产业有效融

合，不断激发农产品包装设计创新创意理念，提高农产品包

装水平和档次，让大埔特色农产品包装更年轻化，更贴合市

场需求，我县于 2021 年举办了大埔县特色农产品包装设计

大赛，面向全国专业设计师、设计爱好者，在校美术类或设

计类师生，设计公司、农产品生产经营主体等征稿。 

（二）项目决策情况。 

大埔县特色农产品包装设计大赛项目经局党组会议决

策后，《大埔县特色农产品包装设计大赛工作方案》呈大埔

县人民政府同意并印发实施，项目经费经县政府 2021 年 2

月 26 日县政府常务会议研究同意。 

（三）绩效目标。 

    以大赛为载体，通过公平、公正、公开评审，搭建农产

品包装设计交流平台，立足大埔县特色农产品的资源优势，

倡导“绿色、创新、简约、实用”的理念，发动企业和社会

力量，汇聚更多创意，打造农产品系列包装设计，不断提高

特色农产品的附加值，不断擦亮“世界长寿乡”“中国蜜柚

之乡”“中国名茶之乡”名片，促进农旅结合，让农产品成

为游客互相馈赠、传递友情的精美伴手礼，使大埔农产品品

牌更具专业性和竞争力。 
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二、绩效自评工作组织情况 

为切实做好 2021 年度项目资金绩效自评工作，提高财

政资金使用效益，根据《大埔县财政局关于开展 2022 年县

级财政资金绩效自评工作的通知》（埔财绩[2022]4 号）文

件精神，结合我单位实际，组织成立了绩效评价工作小组，

通过检查预算项目资金有关账目，收集整理预算项目资金支

出相关资料和相关工作安排，对我单位 2021 年度预算项目

资金绩效进行了自评。 

三、绩效自评结论 

项目按实际支出，共报账 49.38032 万元。项目资金全

部经县财政报账审核。 

四、绩效指标分析 

（一）决策分析 

1.项目立项情况。 

（1）论证决策。 

前期编制了《大埔县特色农产品包装设计大赛工作方

案》，为项目实施提供了遵循。 

（2）目标设置。 

大埔蜜柚、大埔乌龙茶、长寿农产品大礼包三组参赛品

类各设 5 类奖项： 

特等奖各 1名，奖金各 10 万元(奖金+证书)； 

一等奖各 1名，奖金各 5 万元(奖金+证书)； 
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二等奖各 2名，奖金各 2 万元(奖金+证书)； 

三等奖各 2名，奖金各 1 万元(奖金+证书)； 

优秀奖若干名，奖金各 2000 元（奖金+证书）。 

（3）保障措施。 

县府办：负责设计大赛的统筹协调工作，审核大赛工作

方案、征稿通知及有关文稿。负责组织参赛作品的评审工作。 

县农业农村局：负责设计大赛的具体组织工作，起草设

计大赛方案、征稿通知、评选细则及有关文稿。负责收集设

计大赛作品。负责联络有关单位和人员组成初选评审团和专

业评审团开展作品的评审工作。负责制作得奖作品的证书。

在广大设计网站中发布大赛征稿通知。 

县委宣传部：负责设计大赛和得奖作品的宣传工作，审

核把关发布文稿，协助县农业农村局在广大设计网站发布大

赛征稿通知。负责组织网络投票工作。参与参赛作品的评审

工作。 

县市场监管局：负责并指导大赛的知识产权保护工作，

制订得奖作品的使用和管理办法。参与参赛作品的评审工作。 

县财政局：负责统筹设计大赛的活动资金。参与参赛作

品的评审工作。 

县融媒体中心：负责设计大赛的宣传报道。参与参赛作

品的评审工作。 

（二）管理分析 
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1.资金管理。 

（1）资金支付。 

活动筹备前，申请项目经费 90 万元，但因长寿农产品

大礼包未符合获奖要求，无人获奖，故项目经费实际支出低

于预估经费。实际支出费用 49.38032 万元。 

（2）支出规范性。 

预算执行规范、事项支出合规、会计核算规范。 

2.事项管理。 

项目按《大埔县特色农产品包装设计大赛工作方案》实

施，并严格执行相关制度规定。 

（三）产出分析 

1.经济性。 

实际支出未超过预算计划、项目实施的成本属于合理范

围。 

2.效率性。 

大埔县特色农产品包装设计大赛在较短时间内有序组

织，在一定范围内取得了较好的反响。 

（四）效益实现度分析 

1.效果性。 

在一定范围内提升了大埔农产品知名度。 

2.公平性。 

聘请专家对获奖作品进行公平公正评分。 
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五、主要绩效。 

大埔县特色农产品包装设计大赛自开展以来，大埔县向

全国搭建了一个农产品包装设计交流平台，吸引了全国各地、

乃至外国友人的竞相参赛，不断激发农产品包装设计创新创

意理念，助力大埔特色产品提升品牌竞争力。经网络投票、

专家评审等环节，评出了大埔蜜柚、大埔乌龙茶两组作品最

具品牌价值奖各 1 名、最佳设计奖各 1 名、最佳创意奖各 2

名、最佳人气奖各 2 名、优秀奖各 3 名。其中来自深圳宝安

的罗深获得乌龙茶组特等奖最具品牌价值奖，来自广州海珠

的杨晓进获得蜜柚组特等奖最具品牌价值奖；两位获奖选手

获得由大埔县政府颁发的证书及奖金 10 万元。2021 年 3 月

31 日，大埔县特色农产品包装设计大赛在大埔县 5G 赋能乡

村振兴大会上进行了颁奖仪式。 

 

 


